Продвижение блога, монетизация и мотивация

Вступление и общение с аудиторией

— абьюзер, понимаешь ты такой ах

— И я такой блин, я на тебя подписывался потому что ты ну копирайтер крутой я думал

там это че-то почитать интересное может нахер мне вот это вот нужно знать. Ну и все и

перестал читать.

— А тот такая: у меня вообще нет мужа, я придумываю

— что еще работает может из интересного из продвижения?

— Общение. Ну типа очень круто общаться с аудиторией. Я не очень понимаю людей

которые там комменты закрывают и ни с кем не общаются. Ну вернее я понимаю что

может быть у них ресурса нет на то чтобы времени общаться с людьми, но охуенно

общаться.

— А я тебе могу сказать, почему люди этот закрывают. Когда у Света был такой

прикольный эффект, то что она много денег сразу вложила в рекламу, у тебя сильно

выросла аудитория. Но учитывая что она не прогрелась, она дает какой-то тезис и на нее

люди агрессируют, понимаешь? И я сам такой: я пишу такое, мне все такие «дааа, ты

прав!». Света примерно то же самое пишет. И вот, и даже люди вроде бы которые от меня

к ней пришли. Ну вот, они начинают доебываться, и ты читаешь, ты такой: вообще

нормальный человек. Вот. И в какой-то момент, ну я такой думаю: может, Свет, может тебе

комменты закрыть на какое-то время? Поэтому... Мне кажется, все можно делать если это

спокойствие автору дает и дает мотивацию вести блог дальше.

— Ну да. Тут согласен.

— Но вообще, как бы... когда автор общается в комментах, когда ты можешь ему что-то

написать и тебе автор блога отвечает — это всегда большой плюс. Потому что, во-первых,

ты, опять же, лучше к автору относишься, ты его начинаешь больше как друга

воспринимать. Типа: о, вот этот чувак, там, мой братишка! Он мне отвечает в комменте.

Во-вторых, ты можешь зайти в блог не только ради того, чтобы почитать что-то, а ради

того, чтобы самоутвердиться, поискать клиентов, еще что-то. То есть, у тебя люди

приходят к тебе чаще, потому что они какие-то свои могут цели преследовать. И тебе от

этого хорошо, и им хорошо. Все счастливы.

— Тут важно понимать одну вещь, то что люди приходят в комменты не для того чтобы

прокомментировать, знаешь типа, твою охуенную работу, как ты че-то подметил. Нет. Их

цель в комменты — это показать, что они охуенные.

— Да. Да.

— Вот. И как только... ну это надо принять. Потому что мне было первое время, я такой:


«ты охуел типа пиариться у меня в комментах типа». Вот. А потом ты это просто

принимаешь и ты как бы людей к этому подталкиваешь. И люди, ну с большей, как

сказать, чаще заходят в комменты, еще чаще комментируют. То есть, создается прям

такое прикольное комьюнити. Поэтому очень прикольно понимать эту особенность людей.

И как бы просить их прокомментировать как раз чтобы они могли вот это вот выпятить.

— Ребят, а че вы охуенное поняли про вот это? А в чем вы там не знаю, вы молодцы?

— Угу. Да-да-да.

— А то некоторые пишут, знаешь, такой призыв к комментам, я ржал: «И у кого такие же

проблемы в бизнесе, да? Там проблемы что собственник идиот, долбоеб, там компания в

минус завела.» Да даже если у тебя так, ты в жизни об этом на блог не напишешь. Такой:

блять, может кто-то напишет, я прочитаю что я за долбоеб, но я об этом не признаюсь.

Дистрибуция контента и кросс-постинг

— Ты еще рассказывал про прикольный метод продвижения, этот... сейчас тебе скажу...

дистрибуция контента?

— Когда ты конференцию берешь, запись...

— А! Да-да-да. Короче, во-первых, я весь контент у себя в блоге разношу на разные

площадки. Типа в Тенчат, ВКонтакте, в Фейсбук...

— Один и тот же контент?

— Один и тот же. Вот просто пост вышел, специально обученный сотрудник его взял и

скопировал везде где, где только можно.

— Отдельно охуенный сотрудник.

— Вот у меня есть Фейсбук, у меня есть ВКонтакте, у меня есть Тенчат, у меня есть Дзен.

А-а-а, некоторые посты на Пикабу уносят. А-а-а, недавно Сетка вышла от Хэдхантера,

туда.

— Что такое Сетка?

— Ну тоже соцсеть, которую Хэдхантер сделал. Называется Сетка.

— Для кого она?

— Ну для диджитальщиков, предпринимателей... ну та же вот эта тусовка. Ну короче, мои

посты там нормально постятся.

— Давай мы вернемся к этому. Ты вот так распространяется контент.

— Да.

— Зачем ты это делаешь?

— А-а-а... ну, во-первых, там есть подписчики уже. Ну то есть, у меня на Фейсбуке есть 6

тысяч человек.

— А если бы не было подписчиков, ты делал бы это?

— Если б не было, то все равно делал бы, потому что а-а-а, на некоторых из этих

соцсетей есть органика. Ну то есть, в том же Тенчате твой контент видят те люди, которые


на тебя не подписаны. В той же Сетке видят те люди, которые не подписаны. В Фейсбуке

иногда могут сойтись звезды... у меня один пост залетел на 600 тысяч просмотров.

— 600 тысяч?

— 600 тысяч! Я охуел! Я просто... я продублировал пост. На следующий день открываю, у

меня Фейсбук такой: «Поздравляю, ваш пост попал в рекомендации! 600 тысяч

просмотров, там 2 тысячи комментариев». Я такой: бля!

— Такой: я популярен!

— Такой: как сделать курс, как сделать пост который залетит на 600 тысяч!

— Да! А-а-а...

— Молись богам Фейсбука.

— Поэтому да, есть... есть просто органика лишняя. Во-вторых, там есть подписчики,

которые ну тоже читают. То есть, у меня 5 тысяч друзей во ВКонтакте... мой пост полторы

тысячи охвата там собирает. Чего бы... чего бы и нет? А во-вторых, мы... мои посты

переупаковываем периодически в какой-то другой контент. То есть, можем взять серию

постов, из них собрать статью, выложить куда-нибудь в СМИ. Это вот та часть, которую

делаю не я. Я там как редактор просто смотрю финально чекаю... Ребята взяли посты,

унесли, опубликовали в СМИ, принесли мне ссылку, сказали: «смотри, мы тебя там на

Тиньке опубликовали или еще где-то». Ну, прикольно.

— Это опять же, во-первых...

— То есть отдельных человек на СМИ?

— Да. Во-первых, дополнительный охват, во-вторых... ссылки на сайт, для СЕО полезно,

пиар, вот это вот все.

— А они... а вот скажи, а как со СМИ договариваются они? Там какие-то знакомства?

— Слушай, очень много... нет, знакомств нет каких-то. Очень много СМИ, в которых ты

можешь просто опубликовать статью. Ну тебе не нужно специально ничего делать. На VC,

на Хабре, на Пикабу, в Тиньке, еще где-то, ты просто приходишь и публикуешь. А

во-вторых, очень много СМИ ну, хотят статьи нормальные. Ты к ним приходишь и просто

говоришь: «ребят, вот на такую тему статью принесу вам. Надо?» Они говорят: «надо».

Приносишь, постят и все.

— У тебя просто отдельный сотрудник этим занимается. Да? То есть СМИ, там...

прикольно. То есть получается... произвел единицу контента, и ты ее начинаешь

раскидывать...

— Да. Ее раскидывают да, по всему интернету.

— А она собирает куда-то там... все условно в телеграм канал? Или куда-то?

— Э-э-э, если можно поставить ссылку, все ссылки ставим на телегу мою, да.

— Угу. И тем самым...

— То есть оттуда еще да, приходят какие-то подписчики. А во-вторых... в обратную

сторону бывает. Я пошел, выступил на конфе где-то, у меня есть запись этого

выступления, я отдаю сотруднику, говорю: «Давай на статьи порежем». На самом деле, я


даже не отдаю. Это все само уже работает без меня. Да, просто я выступил, потом

появилась статья...

— Я просто деньги считаю.

— Да, моя задача как владельца просто деньги получать и тратить.

— Да. Выступать на конференциях!

— За деньги! За деньги!

— Да. То есть взяли выступление, порезали на какие-то статьи, снова в СМИ

опубликовали. Тоже... халявный охват пошел. И с этого все на телегу заливаем. То есть, у

меня э-э-э на телегу сейчас подписывается примерно 40 человек в день, э-э-э...

органически.

— Угу.

— Без... без денег. Ну очень приятно.

— Это со СМИ, с похожих каналов, с вот этого всего. Учитывая то, что это 400 рублей

один подписчик, это 16 косарей в день я просто экономлю а-а-а на этой органике.

Чертовски приятно.

Перепубликация старого контента

— Да. Еще... лайфхак такой... я... если мне некогда писать сейчас посты (или нет желания,

или, я не знаю, заболел, занят, созвонов много), я просто беру старый какой-то свой пост

и переопубликовываю заново.

— Хм.

— Без... без изменений, без ничего просто Ctrl+C, Ctrl+V. Отмотал на пару лет назад,

такой: вот это хороший пост, нравится мне, заново опубликовал, все.

— Вечная тема.

— Вечная тема. У меня есть посты, которые я публиковал там 6 раз. И нормально.

— Не, вообще нормально. Я вот тоже... у меня есть посты, я такой блин ну вот нет

сильного поста прям сейчас, писать не хочется... смотрю там... там пост... пост про

гарантии. Отдайте мне гарантию, что я точно эти деньги отобью и еще сверху заработаю и

тогда я в вас залью бесконечное количество денег. Ты такой: блять... как заебала эта

тема! И прям хорошо заходит.

— Да.

— Тем более трафика там много нового, которые подписались, которые его даже и не

видели.

— Да, во-первых, людей много новых за пару лет, которые не видели. Во-вторых, те кто

видели, забыли уже про это десять раз. В-третьих, некоторые посты не грех и перечитать.

Да я иногда захожу в свой блог, такой, мне делать нечего, 15 минут, я такой читаю, думаю:

о, охуенно!

— Это рефлексия, ребят, это не понты, это рефлексия, блять!


— Не, на самом деле ради рефлексии тоже интересно, потому что ты открываешь эти

старые посты, которые там 5 лет назад были, смотришь, такой: «нихуя я вот по-другому

думаю уже! Насколько...»

— Я состарился!

— Да. Насколько поменялось мышление, насколько опыт другой появился. Типа читаешь,

думаешь: «о, хуйня! Как можно было так думать 5 лет назад?»

Продвижение блога без бюджета

— Слушай, а вот можно ли продвигать как-то канал без бюджета?

— Можно, но времени нужно тратить своего очень дохера. И а время не бесплатное. Ну

типа ты можешь снимать видосы какие-то, закидывать их в рилсы. Ты можешь сам писать

статьи в это СМИ, на VC, еще куда-нибудь. Можешь постоянно ходить по конференциям

выступать. Это без бюджета. Но ты тратишь свое время на это. Ты мог бы поработать, а

ты не работаешь, а занимаешься пиаром канала. Поэтому вот если ты фрилансер, у

которого много свободного времени и мало денег, то ну я так и делал. И нормально. Если

у тебя много денег и мало свободного времени, то нахер этим заниматься.

— Ну я честно говоря даже не особо понимаю, даже если у тебя много времени... мне

кажется лучше прокачиваться все равно в своей работе чем в бесплатных методах

продвижения. Потому что ну типа насколько ты наберешь подписчиков постоянно

комментируя чужие посты, учитывая что авторы многие не пускают, некоторые удаляют...

вот, ну сколько там... ну соберешь там 200 подписчиков...

— Не, вот это комментирование чужих постов — это вообще... это ебанистика полная, я

считаю. Нет смысла этим заниматься. То есть комментирование постов я не считаю

бесплатным методом продвижения. Я считаю, это просто хуйней.

— Скажешь, ты профессиональный психолог, который отъебашил 10 лет, у тебя черта

опыта, да, у тебя там есть какие-то клиенты и ты такой: «буду бесплатно комментировать

посты!». Да блять!

— Вот снимать рилсы или писать статьи в СМИ или выступать на конфах — это ну

нормальный бесплатный метод продвижения. Но очень медленный.

— Он медленный.

— Давай говорить честно.

— Он медленный, но он хороший. У меня есть этот... а... небольшая аналитика от одного

проекта... там взяли сняли рилсы... вот. Точнее даже не сняли, а нарезали из

существующих видов контента (у которого и так же есть видеоконтент есть). Вот, их

хорошо смонтировали, а-а-а их выложили. Те, кто набрал, насколько я понял, ну получше,

начали там вкидывать там 10-30 баксов на рекламу. И смотрели цену подписчика. Вот. И в

итоге получилось, что там отобрали 3-4 рилс, которые в целом дают хорошую цену

подписчика. И там цена подписчика сильно дешевле чем в телеграме. Сильно дешевле.


Вот типа раза там в два-три. Что пиздец как приятно. Вот. И получается ну типа... это как

бы сказать с одной стороны почти без времени (да, ну по крайней мере какой-то блок

работы)... но и подписчик. И оттуда уже часть переливается в телеграм. Переливается

естественно немного, но если мы ведем соцсеть в инсте, то вообще хорошо.

— Ну да.

— Вот. И я прям нереально кайфанул с этого метода. Вот мы даже в школе у нас стали

такое делать. У нас там какой-то рилс залетел, че-то... ну для нас это хорошо, потому что

мы только начали это делать, типа 40 тысяч... просмотров. Ты такой блин, ну типа, ты тут

7 миллионов думаешь как потратить каждый месяц, а тут выложил, это у тебя че-то упало.

Очень приятно.

— Ну я вот другану своему помогал блок развивать... условно продюсировал. У чувака

где-то 3 тысячи подписчиков в инсте, одна тысяча подписчиков в телеге. И он такой: давай

я это... че-то... Ну вернее я к нему пристал, говорю: «ты такой классный, давай это...

видосы делать вертикальные и выкладывать, будет много людей». Мы за полгода

добились того, что у нас там было по несколько миллионов в неделю просмотров.

— А сколько подписчиков стало?

— На ютубе стало 30 тысяч за вот за полгода.

— А какая тематика у блога была?

— Путешествия. Чувак автостопом гоняет и интересно об этом рассказывает.

— Ну то есть это натурально мой друган которому я бесплатно это помог. Чисто мне было

интересно поразбираться в этом... как на видосах можно продвигаться. Ну и ему польза.

— А как... там есть какие-то лайфхаки или нет?

— Снимаешь каждый день видосы...

— И дрючишь чувака чтобы они были интересными.

— Он довольно быстро... довольно быстро он понял как делать интересно...

— Блять, Паш, это... это лучший совет. Всё ребят, заканчиваем, больше контента не будет!

И чтобы они были интересные!

— Ну типа реально мы выкладываем видос, у него там 600 просмотров. Выкладываем...

700. 300. Тысяча. 20. И так полгода. А потом хуяк — миллион! 2 миллиона, 5 миллионов.

— То есть просто в какое-то время набирается критическая масса, да?

— Да. Ну, как я... короче ходил на консультации к ребятам которые этими вертикальными

видосами занимаются. Они объясняли так: всем этим тиктокам ютубам рилсам нужно

время чтобы понять кому твой контент показывать. Поэтому ты когда приходишь на ютуб,

выкладываешь видос, ютуб не дупляет вообще кому его нужно показать. Он показывает

всем подряд, все подряд на него кладут хуй. Ютуб считает что твой видос говно. И все. И

просмотры он не получает. А когда ты их выложил уже 50 этих видосов, то ютуб четко

понимает кому их надо показывать, он их показывает, люди их смотрят, ютуб показывает

еще больше, люди их снова смотрят и так далее. И так ты выходишь на...

— И мне кажется за полгода ты делаешь ролики уже получше честно говоря чем в самом


начале.

— Ну и да, и ролики. Хотя те ролики, которые мы делали в самом начале, я потом просто

удалял, заливал заново (когда вот у нас стало много уже охватов), и они летели.

— Да?

— Да.

— Прикольно.

— Ну типа реально прикольно. То есть мы на тиктоке собрали тысяч 30 подписчиков и

миллионы просмотров и на ютубе собрали. А в рилсах у нас не залетели... вообще. Вот те

же на ютубе ролик собирает 5 миллионов, в рилсах 500. Тысяч... ой тысяч... 500

просмотров.

— А ВКонтакте видео заливали?

— ВКонтакте тоже заливали, хуйня полная.

— А в Дзене?

— В Дзене они шли еще хоть как-то. Там в Дзене по несколько десятков тысяч некоторые

ролики собирали. Во ВКонтакте типа... 30-43 просмотра. Спасибо!

— А-а блять! Эх...

— Ну то есть мы заливали везде. Вот брали: ютуб, тикток, рилсы, ВКонтакте, Дзен...

Монетизация блогов и альтернативные каналы

— А он стал зарабатывать с этого блога, друг?

— Мы стали зарабатывать, но настолько хуево, что в итоге чувак забил этим заниматься.

То есть мы вышли на монетизацию. Чувак живет в Норвегии. У него это... ВНЖ

норвежское. Он с этих видосов которые... сколько там было? По-моему 20 миллионов в

месяц у него было просмотров в итоге. Он зарабатывал 20 баксов. За месяц. На

монетизации.

— Это на монетизации ютубовской?

— Да. А тикток ему монетизацию не дал вообще. Ну и все. И чувак такой типа... 20 баксов

эти держит в руках...

— Это кружка кофе в Норвегии...

— Да. И это да, это полкружки кофе в Норвегии. И все. И такой: на следующий месяц «всё

я этой хуйней не хочу больше заниматься».

— А рекламу продавать нет?

— Ну это ж надо рекламодателей искать. Рекламодатели не пришли на вот на таких

просмотрах все еще. А ходить предлагать кому-то ему стало лень. Ну типа вот, для меня

это был эксперимент что просто можно за полгода до таких просмотров дойти. Чуваку

стало лень, ну и все, как бы лень и лень.

— А он на русском, на английском писал?

— На русском.


— На русском... А, и там даже делали монетизацию на русском...

— Ну так как чувак в Норвегии живет и с норвежскими документами...

— А телега выросла у него? Вот если у него 20 миллионов в месяц просмотров.

— Немножко подросла, но не сильно. Ну типа там человек 200 наверно он суммарно

получил.

— Блин странно че так мало.

— Да. Прям очень странно. Но... есть интересный... слышал прям тематически

прикольные истории в инфобизе, что чувак рассказывал как там на сайтах партнерок

партнерок зарабатывать, и сделал какое-то там сделал серию рилсов и ему добавилось

итого там в канал че-то человек 700. И он че-то продал там курса с ценником там тысяч

80-100 и он там чуть ли не пару миллионов заработал.

— Прикольно.

— Да вот. И ты с одной стороны там 700-800 человек попало, но если это чисто по

контенту твоему ну типа по тематике, то это можно реально сделать очень неплохо.

— Ну да.

— Ты про монетизацию... мы с тобой не поговорили. О том что ты придумал канал

«Диджитал склад».

— Да. Идея канала вообще просто максимально всратая. А-а-а я постоянно себя ловил на

том, что я ребятам из команды своей кидаю какие-то статьи, видосы, еще что-то. Ну типа

«пацаны, посмотрите, прикольно. Почитайте, может вам понравится». Я кидал, кидал, а

потом думаю: а нахрен я это только на своих кидаю, буду кидать на внешку. Э-э-э, сделал

канал, назвал его Диджитал склад. Просто идея канала в том, что я туда кидаю репосты

контента, который мне интересен. Я прочитал там твой пост какой-нибудь, просто его

репостнул. Без комментариев, без анонсов, без аннотаций, просто репост. Прочитал

какую-нибудь статью на VC, просто ссылку на эту статью скопировал, снова без анонсов

без ничего. И этот канал несколько раз у себя в основном канале анонсировал. У меня 3

тысячи подписчиков, ноль денег на продвижение, ноль денег на ведение канала (потому

что да, я просто репощу туда что-нибудь иногда, там пару раз в неделю). Там покупают

рекламу. По-моему... три косаря она там стоит или сколько-то не помню. Ну короче за 2

года существования этого канала, на тысяч на 300 или на 400 рекламы там напродавали

уже.

— Вся история. Самый рентабельный мой бизнес.

— И по вниманию, да, и по трудозатратам.

— Ну да типа времени на него бы за 2 года потрачено часа 3 наверно.

— Это знаешь, это прикольно что часто с основным бизнесом есть что-то на чем можно

зарабатывать.

— Угу.

— У Светы было то что у нее постоянно спрашивали посоветовать копирайтера. Она

сделала телеграм канал где назвала его «Посоветуйте копирайтера». Там копирайтера,


маркетолога... вот. И я прорекламировал, она пару раз прорекламировала. Я там

знакомых попросил прорекламировать. И там там 1200 человек там... и опубликовать там

вакансию стоит там тысяч 5, по-моему. Что-то такое там, 3-5 тысяч. Вот. И там иногда

публикуют. И с одной стороны ты это собрал чтобы самому искать копирайтеров и

маркетологов, да, такой: «ребят нужен кто-то». Вот. И с другой стороны ну кто-то... а, там

даже было такое фрилансеры за 5 тысяч говорили: ну там половина — это владельцы

бизнеса, типа «мало ли, ищу работу, нужен проект, только закончил». Вот, еще нового не

нашел. Вот. И оказалось тоже прикольная штука, которой вот если заниматься и иногда

там помощнику просто чтобы он что-то делал, там это дополнительный доход, что в целом

тоже заебись.

— Да, вполне.

— То есть таких штук, которые без больших трудозатрат приносят какие-то бабки

довольно много в телеге можно напридумывать.

— Да. А есть еще какие-то у тебя примеры интересные, похожие?

— Ну у меня есть много примеров с вакансиями. Типа вот реально как у Светы, да.

Просто ребята делают каналы с вакансиями, собирают там эти вакансии.

— А где они трафик берут туда?

— Со своих основных каналов переливают.

— Просто светят?

— Да. А дальше оно уже в какой-то момент набирается критическая масса людей и

начинает органика туда прирастать.

— А ты не знаешь сколько они зарабатывают на этом?

— Нет, но думаю что десятки, а в случае с крупными каналами сотни в месяц тысяч

рублей.

Ответы на вопросы подписчиков

— Так. Поотвечаем на вопросы подписчиков. Как раскрутить канал без бюджета или с

бюджетом до 5 тысяч рублей? Итак, отвечает знаток Павел: никак.

— Двигаемся дальше. Вопрос к Паше. Если бы можно было оставить что-то одно — блог

или агентство, что бы он выбрал? И что больше приносит денег?

— Хороший вопрос. Экзистенциальный.

— Экзистенциальный.

— Ну например если б этот вопрос был мне, я бы оставил компанию.

— Я думаю, что я бы оставил агентство, потому что ну, на деньги, которые приносит

агентство очень легко снова сделать точно такой же блог, как у меня есть сейчас.

— А на деньги с блога не сделать?

— А на деньги с блога агентство делать ну, посложнее.

— Посложнее.


— Ну конечно.

— Ну бабло побеждает зло, в общем да.

— Ну да. Ну, в агентстве больше выручки, оттуда проще оттуда вытащить на на трафик в

блоге.

— Мм.

— Но у тебя же клиенты приходят с блога. У тебя получается поток клиентов-то не будет?

— Ну, он станет поменьше, но все еще будет. Половина-то клиентов во-первых с агентства

идет, во-вторых ну другие можно каналы поиска взять.

— Это знаешь, очень очень прикольная вещь. Я понял то что некоторым людям настолько

важно вот как-то вот заявлять о себе, что они готовы условно зарабатывать там 100 тысяч

рублей или 200 тысяч рублей, но зато вот рассказывать о себе. Вот. И когда ты говоришь

«ну можно же зарабатывать там миллион, два», вот. Но типа другим способом. Он такой:

«нет».

— Ну, агентство более стабильное просто чем блог. Ну вот я оставлю блог, а завтра телегу

закроют. И че? И хуй пососу. Нафиг оно надо.

— Без денег, согласен.

— Паша очень много пишет. Вопрос: что он делает, когда писать уже совсем не хочется,

кроме публикации старых постов?

— Публикую старые посты.

— Кроме.

— Я не высасываю...

— Ты не высасываешь?

— Нет. Если не о чем писать, я не пишу. Публикую старые посты. Благо, старых постов у

меня очень много, поэтому я могу неделю подряд публиковать только старые посты. И

всем будет окей.

— Мне кажется, это классный подход в том, что вот у меня вот там два месяца, мне

ничего не хотелось писать. У меня там был запуск, там еще что-то, и я такой просто там...

такой: окей, неделю ничего не пишу. И у меня такой, ну и хер с ним. Вот знаешь, и этот...

— Нет ощущения что происходит что-то ужасное.

— Вот. У некоторых такие: «Аааа, я не выкладываю, не выкладываю!» Лежат на диване и

переживают. «Боже мой!»

— Абсолютно нормально. Ни один такой подписчик такой: «о, он не выкладывает контент,

пойду-ка я от него отпишусь».

— Во-первых, так. Во-вторых, старый контент тоже хороший. Типа новые посты пишет тот,

у кого старые плохие. А-а-а-а. Это хорошо, это правда хорошо. А в третьих, если я буду

высасывать контент из пальца, он будет говняный.

— Смотря какой палец. Ладно.

— Какое соотношение личного и рабочего должно быть в канале?

— Любое, какое тебе комфортно. Ну типа ты можешь все через личный контент


продавать, показывать себя и так далее. У меня есть пример, есть чувак, на ютубе ведет

блог... забыл как его зовут к сожалению, но блог довольно большой. Блог про

путешествия. И про... не, про релокацию, не про путешествия. Он ездит по разным

странам, находит там людей кто там живет, проводит с ними интервьюшки и снимает

большие клевые выпуски на 2 часа про жизнь в Аргентине, в Чили, где-то еще. А у чувака

онлайн-школа и диджитал агентство. В каждом блоге просто интеграция собственного

продукта. Живет чувак прекрасно. Вот его блог — не про диджитал вообще. Слово

диджитал там звучит только в рекламе.

— А что за диджитал, это что он продает?

— Ну какое-то рекламное агентство, не помню. Просто вот чувак рассказывает про

релокацию, про жизнь в других странах и постоянно в блоге упоминает свой продукт. За

счет этого привлекает трафик. Вот тебе: 100% не про работу.

— Вообще прикольно. Большой прогрев, лояльность к нему, его компании.

— Да.

— Интересно этом этой аудитории скорее всего интересно про релокацию, многие думают

(по крайней мере вот у меня очень много знакомых думали про релокацию). И обычно это

люди с деньгами.

— Блин, слушай, это очень прикольно. Ну правда.

— Ну то есть я знаю блогеров которые не пишут про личное вообще. Вот просто ноль

контента. Я знаю блог, который непонятно даже кто ведет. То есть чувак даже свое имя не

называет. И он нормально зарабатывает на этом. Все прекрасно. А есть люди, которые

очень много личного рассказывают, потому что у них хорошо это получается.

— И вообще не зарабатывают!

— А есть которые не зарабатывают. А есть которые очень хорошо зарабатывают, да. Ну то

есть... Зависит от того, какой контент тебе, во-первых, нравится делать, во-вторых какой у

тебя лично хорошо получается. В-третьих, от твоей жизни. Если у тебя в жизни много

всего интересного происходит, об этом легко рассказывать. Если ты просто сидишь и

работаешь 15 часов в день, то а какой личный контент ты будешь делать? Я сегодня

работал. А вчера тоже работал. И завтра буду работать. Сегодня я красовался, перед

пошел с ними на свидание, потому что я делал курс для вас.

— Да-да-да.

— Ну мне кажется вопрос это, насколько интересно у тебя это получается. Потому что...

— Насколько интересно, да. Во-первых насколько интересно, во-вторых насколько ты

можешь этот личный контент со своей работой связать. То есть хорошо если у тебя очень

интересно получается бодро рассказывать про свою жизнь, но если это тебе денег не

приносит, а твоя цель — зарабатывать деньги на блоге, то ты что-то делаешь не так.

— У многих нет такой цели. У некоторых цель просто рассказывать о себе.

— Если цель рассказывать о себе, то рассказываешь о себе столько сколько хочешь.


Мотивация, выгорание и поиск альтернатив

— Как писать регулярно и не бросать? Я много раз начинала вести разные блоги на

разных платформах и не выжила ни один. В какой-то момент пропадает мотивация

писать, и всё тут.

— Я считаю что если нет мотивации, то не нужно заниматься чем-то в жизни. Ну типа

если ты не хочешь — то не делай.

— Но ты же... Разреши себе не делать.

— Типа просто не еби себе мозг.

— Ну да, не еби себе мозг. Если у тебя нет мотивации, то ты ее откуда-то извне не

возьмешь. Дисциплины может не хватать. Если человек говорит: «я очень хочу, но у меня

не хватает дисциплины на это выделять час в день», тогда можно ему дать какой-то совет.

Там про тайм-менеджмент, к коучу сходить, еще к чему-то. А когда человек говорит «я вот

хотел, а потом перестал хотеть... как мне снова захотеть?» Да хуй его знает. А зачем? Ну

не хочешь — не делай, всё. Нафиг оно тебе надо. Есть очень большое количество других

способов деньги зарабатывать. Зачем зарабатывать деньги тем, что ты не хочешь делать.

Нафига?

— Ну давай... если честно говорить, то в целом сейчас если мы говорим про продажи

своих услуг, а какие альтернативы-то? Альтернатив в целом немного. То есть они есть, но

они все сильно меньше денег приносят. Например, у меня есть э-э-э жена друга, вот, и она

очень классный нутрициолог. И она не хочет вести блог. Угу. И поэтому она ведет каких-то

клиентов в основном из клиники, она работает в клинике. И там денег ну как-то... средняя

небольшая зарплата Москвы. Вот если б она вела блог, с моей точки зрения, это было бы

х4.

— Ну, с одной стороны да, а с другой стороны, как много к тебе в комментарии прибегают

психолог для миллиардеров с сорока семью подписчиками, и как ты думаешь сколько с

этих сорока семи подписчиков она зарабатывает? Ну вряд ли много. То есть блог она

ведет, а толку с этого нет.

— Альтернативой может быть не вести блог, а просто общаться с людьми. Много. Ходишь

на конференции, ходишь в чатики какие-то. Выступаешь, да. Ты не ведешь блог, у тебя... я

знаю чувака, который зарабатывает кратно больше меня, у него нет блога. Вообще. Но он

выступает.

— Так кратно это кто? Ну... долларовый миллионер. Владелец компании или консалтер

какой-то. Крутые такие дядьки, у которых консультация 200 тысяч в час стоит а не 25. Без

блога они как-то живут же. Где-то они же берут клиентов. Ну где? Они выступают много,

они знакомятся, их знают все в тусовке. Он приходит на конференцию, его там каждый

второй знает, потому что они общались. Есть люди, которые, не знаю там, аккаунтом

каким-нибудь работали в агентстве, перезнакомились с кучей клиентов, а потом пошли и


начали свой проект развивать, у него куча контактов есть. Всё, тебе не нужен блог для

этого.

— У меня вот психолог с которой я работаю, она зарабатывает на консультациях... вот

типа просто часовых психологических, больше миллиона рублей. Угу. Вот. И когда ей

говоришь: «ну может сделать блог», она говорит: «куда мне блять клиентов».

— «Мне уже люди пишут, я им скидываю пять психологов которым я доверяю, типа

выбирайте пожалуйста из них».

— Старыми цены поднимаю, а эти сволочи не уходят!

— Вот. И мне кажется тут... этот... можно ходить, можно выступать, вот, и можно очень

прикольно занишеваться. Что ты не просто делаешь смм, а ты делаешь не знаю классный

смм для продаж квартир.

— Да. И к тебе просто все лиды начинают идти к тебе. Потому что когда есть SMM просто,

а есть SMM для продажи квартир... ну ты понимаешь, у них блять черт побери есть бабки.

— Вот. Потому что там заплатить тебе сумму денег и продать одну квартиру, они окупят

все твои вложения.

— Да. То есть позиционирование какое-то четкое делаешь и всё. И в офлайне ты можешь

набирать клиентов достаточно много. Значит ты просто ходишь по всем конференциям,

визитки раздаешь, вот у тебя клиенты.

— А если ты еще с этими людьми познакомишься и потом початтишься пару месяцев,

полайкаешь там их посты, их сторисы, запишешь... и забухаешь потом, то вообще

зашибись.

— Вот у нас есть в тусовке, мы инфобизнесом часто собирались на всякие небольшие

мастермайнды между собой... это одна из самых общающихся тусовок. Потому что мы

общались, там, в баню ездим хрен знает с какого года совместно. Вот. И с нами как-то

причесался чувак у кого рекламное агентство. Вот ты просто куда ни приезжаешь в баню,

он всегда сидит с тобой в парилке. Вот. И он просто как-то вот прилип. И угадай где он

искал клиентов? И я ему такой: Серёга, ты охуел, ты блять не из инфобизнеса!

— Он, знаешь, он такой молчаливый, молчит-молчит, и когда про трафик, он говорит «у

меня агентство».

— Отличная стратегия. Как банный лист!

Монетизация и первый доход

— С какого количества подписчиков блог начал приносить тебе деньги?

— Деньги в плане клиентов блог мне начал приносить, когда у меня было подписчиков

500 наверное. Ну типа начали приходить клиенты. А деньги на рекламе — когда было

тысячи 2. Деньги на консультациях — когда уже дохрена было... просто какой-то уровень

экспертизы и известности накопился, что стали люди за консалтами приходить. Не знаю,

тысяч 5 наверное. У меня деньги с консультаций раньше пошли. У меня наверное


подписчиков 100 было, 150. Но у меня была очень узкая ниша: на которую я

консультировал, там отделы продаж для инфобизнеса... И люди как-то брали.

— У меня первое время блог был вообще для копирайтеров и редакторов. И то есть я как

редактор вел блог про редактуру, там особо не о чем было консалтиться.

Заключение

— Спасибо большое что вы подписались на этот платный телеграм канал. Деньги мы

будем тратить на собачек. Вот, будем покупать им классные корма, после которых вот они

становятся все лучше, шерстка более шелковистая вот, и они становятся здоровыми

собакенами. Вот. И будем рассказывать истории о том, как эти деньги помогли какой-то

собачке сделать операцию. Вот, и про такие истории как мы улучшили жизнь собачек вы

будете получать в этом канале... читайте их, вот, кайфуйте. И пишите вопросы по этому

подкасту, по телеграм блогу, по развитию блога. Вот, будем отвечать. Спасибо тебе что

пришел.

— Тебе спасибо что позвал. Всем пока.
